FACULTAD DE CONTADURIA Y ADMINISTRACION
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MODALIDAD ABIERTA

PLANEACION
DIDACTICA

LICENCIATURAS EN QUE SE IMPARTE

DATOS DE LA ASIGNATURA

Nombre: Promocidn de ventas
Clave(s): 0328
Tipo: Optativa

Plan de Estudios: 2012 (actualizado a 2016)

1. Administracién 5to. a 8vo.
semestre

FECHAS DEL SEMESTRE:
Inicio semestre: 08 de enero de 2022
Fin del semestre: 11 de junio de 2022
Plataforma educativa 23 de febrero de 2022
Primer dia para entrega de actividades en plataforma
Cierre de plataformas: 29 de mayo de 2022 a las 23:00 hrs.

Ultimo dia para entrega de actividades en plataforma

Periodo examen global: 04 y del 06 al 10 de junio de 2022



DATOS GENERALES

Objetivo general:

El alumno conocerd todas las herramientas de promocidn de ventas y sera capaz de disefiar una campana de promocidn, para incrementar
las ventas y utilidades generadas por un producto y /o servicio.

Contenido tematico:

Tema Teoricas Practicas
1 Introduccidn a la promocién de ventas. 2
2 Marco legal de las promociones de ventas. 4
3 La agencia de promociones y su funcionamiento. 4
4 Comportamiento del consumidor y la promocién de ventas. 4
5 Técnicas de promocion de ventas. 4
6 Promociones del distribuidor. 4
7 Promociones del fabricante. 4
8 Promociones hacia el consumidor. 4
9 La promocidn de ventas en autoservicios y merchandising. 4
10 Material pop. 4
11 Tipos de actividades promocionales. 4
12 Actividades promocionales para productos y servicios. 4
13 Patrocinios. 4
14 Promocién internacional. 4
15 Envase promocional (Photo and Designaer). 2
16 Planificacién de las actividades promocionales. 8
17 Comunicacidn e implementacion de la campafia promocional. 2




Suma total horas

64




BIENVENIDA

Areciables alumnos:

Te doy la mds cordial bienvenida al curso de Promocion de ventas, tendré el gusto de asesorarte para apoyarte en
tu proceso de aprendizaje. Dentro de mis labores serd guiarte y analizar el resultado de las actividades de aprendizaje
programadas, cualquier duda o comentario no dudes en comunicdrmela ya que todo lo que redlices tendrd
retroalimentacion.

Espero que el presente plan de trabajo cumpla con tus expectativas y te ayude durante el curso, para que llegues al
final del camino y logres tus objetivos.

PRESENTACION DE LA ASIGNATURA

El mercado actual presenta una cantidad de productos y servicios increible, que aunado al avance de las
comunicaciones y a los diferentes medios de publicidad que existen, representa un gran reto para cualquier
empresqa, negocio o personq, el poder hacerse un lugar y mantenerse en el mercado.

Estudiar las promociones de ventas te ayudard a comprender que éstas se emplean como parte de las
actividades de marketing y sirven para estimular la venta o compra de un producto o servicio por medio de
incentivos de corto plazo. De esta forma se fortalecen las actividades de informacion y persuasion en los
diferentes medios de difusion que utiliza la publicidad y facilita la venta personal.

Por todo esto es necesario que toda empresa conozca y ponga en prdctica, las promociones de ventas. Aqui
la importancia de estudiar la asignatura, ya que es una herramienta que utiliza la empresa a través de la
mercadotecnia para comunicarse con sus mercados, hacer llegar productos a los mismos y desplazarlos por
medio de las ventas.

Al estudiar la asignatura conocerds cada una de las técnicas de promocion de ventas en las diferentes etapas
del ciclo de vida del producto y su funcionamiento, para que después puedas desarrollarlas y aplicarlas en la
actividad laboral en la que te desarrollas o te gustaria realizar. De la misma manera, conocerds que no todas las



técnicas de promocion de ventas van dirigidas a los consumidores, también existen técnicas de ventas para los
distribuidores e intermediarios y conocerds su funcionamiento.

FORMA EN QUE EL ALUMNO DEBE PREPARAR LA ASIGNATURA

Las actividades de aprendizaje se han estructurado de tal forma que te permitan desarrollar habilidades y destrezas,
para dar solucion a un problema en especifico, producto de los aprendizajes significativos derivados de |la apropiacion
de los contenidos temdaticos de la asignatura.

Serdn de dos fres actividades de aprendizaje que tendrds que realizar dependiendo del tema a estudiar en el presente
curso. La primera actividad la tendrds que realizar con base en una previa lectura establecida de acuerdo con el libro
de texto requerido (en las actividades a redlizar se indica la bibliografia requerida para cada una) o bien solicitarlo por
el mensajero en la plataforma o por correo electréonico; la segunda y tercera actividades respectivas de aprendizaje las
podrds obtener de la bibliografia requerida. Una vez que culmines las actividades de aprendizaje respectivamente serdn
enviadas y subidas en su campo correspondiente a la plataforma Moodle, es decir, la primera actividad, la segunda,
tercera y asi respectivamente, de acuerdo con el tema deberds adjuntarlos y enviarlos antes de presentar el examen
parcial correspondiente.

Cuando la realizacion de una actividad implique hacer una investigacion, deberds buscar fuentes oficiales como libros,
revistas, articulos, etcétera, tu trabajo deberd contener al menos dos fuentes mesograficas diferentes a los apuntes

electronicos y bibliografia basica, deberds hacer la cita en formato APA.

Para la realizacion de tus actividades deberas cuidar tu ortografia y usar fuentes oficiales como: libros, revistas, articulos, etcétera.
Recuerda hacer la cita en formato APA, ya que, si no lo haces incurrirds en plagio. https://www.revista.unam.mx/wp-
content/uploads/3 Normas-APA-7-ed-2019-11-6.pdf

ACTIVIDADES POR REALIZAR DURANTE EL SEMESTRE

Actividades a entregar:

Es importante mencionar que las actividades de aprendizaje deben ser realizadas y enviadas con la debida
presentacion, es decir, debes realizar una portada con tus datos, ilustraciones o imdgenes a color y bien esquematizadas,
es decir, los resUmenes, cuadros sindpticos, mapas mentales, redes semdanticas, casos prdacticos y demds organizadores


https://www.revista.unam.mx/wp-content/uploads/3_Normas-APA-7-ed-2019-11-6.pdf
https://www.revista.unam.mx/wp-content/uploads/3_Normas-APA-7-ed-2019-11-6.pdf

grdficos que se requieran, a excepcion de los ensayos y cuestionarios, en todas las actividades tienes que incluir
conclusiones y fuentes de consulta. Las actividades de aprendizaje que deberds realizar y enviar para su evaluacion son

las siguientes:

Elabora tu actividad en un procesador de textos e infegra una conclusion y fuentes de consulta, cuida la ortografia,
utiliza fuente Arial 12 a espacio 1.5. e incorpora las fuentes consultadas al calce de tu documento con citaciéon estilo
APA y sUbela a la seccidn de tareas de la plataforma.

Unidad

Unidad 1
Infroduccion a la

promocion de
ventas

N° Actividad
(consecutivo)

ACTIVIDAD 1

ACTIVIDAD 2

Descripcion

Realiza un resumen del capitulo 1 vy 2
(INTRODUCCION Y MARCO TEORICO) del libro de
texto (José Luis Chong). Pag. 15 a 30.

El resumen es un escrito que sintetiza las ideas
principales de un texto. Su propdsito es informar,
no emitir opiniones, juicios e interpretaciones. La
extension del resumen puede variar, pero no suele
pasar el 25 % de la extension del original.

Debe ser completo, bien redactado, coherente,
sin faltas de ortogrfia, énfasis en los signos de
puntuacion. Incluye ilustraciones, conclusiones y
fuentes de consulta.

Realiza un mapa conceptual con todos los temas
contemplados en la unidad 2 (PROMOCION DE

Bibliografia Valor
sugerida (enteros)
Chong, J.L. (2009). 1.30
Promocion de
ventas.
Herramienta
bdsica de
marketing
integral.  Buenos
Aires. Granica.
De la Garza, M. 1.30

(2004). Promocion
de ventas.



Unidad

Unidad 2

N° Actividad

(consecutivo)

ACTIVIDAD 3

ACTIVIDAD 1

Descripcion

VENTAS) del libro de texto (Mario de la Garza) Pag.
17 a 24.

El mapa conceptual es un diagrama que ayuda
a entender un tema en especifico al visualizar las
relaciones entre las ideas y conceptos. Por lo
general, las ideas son representadas en nodos
estructurados jerdrquicamente y se conectan con
palabras de enlace sobre las lineas para explicar
las relaciones.

Debes abarcar todos los subtemas para realizar la
actividad. Cuida tu ortografia, énfasis en los signos
de putnuacion. Incluye ilustraciones, conclusiones
y fuentes de consulta.

Resolver toda la seccion, asi como todas las
preguntas “NAVEGACION EN EL CIBERESPEACIO”
del libro de texto (Mario de la Garza) Pag. 25.

Tu participacion debe presentar un contenido
preciso y claro. De igual forma, los comentarios
deberdn ser significativos, cordiales y respetuosos,
Incluye ilustracicones y cuida tu ortografia y
redaccion.

lee y organiza en cuadros
informacién correspondiente al

sinbpticos la
capitulo 18

Bibliografia
sugerida
Estrategias
mercadoldgicas
de corto plazo.
México. CECSA.

De la Garza, M.
(2004). Promociéon
de ventas.
Estrategias
mercadoldgicas
de corto plazo.
México. CECSA.

De la Garza, M.
(2004). Promociéon

Valor
(enteros)

1.30

1.30



Unidad

Marco legal de
la promocién de
ventas

N° Actividad
(consecutivo)

ACTIVIDAD 2

Descripcion

(REGULACION DE LAS ACTIVIDADES
PROMOCIONALES) del libro de texto (Mario de la
Garza) Pag. 183 A 188.

Un cuadro sindptfico es una representacion
grdfica de ideas o conceptos. Se puede hacer un
cuadro sindptico sobre algun tema especifico
que se quiere anadlizar de manera acotada,
utilizando  palabras clave recuadradas vy
conectadas mediante lineas y conectores.
Grdficamente es como un drbol: comienza con
una palabra inicial de la cual surgen varias ofras.

Debes abarcar fodos los subtemas para realizar la
actividad. Cuida tu ortografia, énfasis en los signos
de puntuacion. Incluye ilustraciones, conclusiones
y fuentes de consulta.

Conéctate a la pdagna de la Profeco
https://www.gob.mx/profeco

Realiza lo siguiente:

e Investiga los derechos bdsicos del
consumidor.

sRealmente esta pdgina da asistencia legal a los
consumidores?e Explica tu respuesta.

Bibliografia Valor
sugerida (enteros)
de ventas.

Estrategias
mercadoldgicas
de corto plazo.
México. CECSA.

1.30


https://www.gob.mx/profeco

Unidad N° Actividad
(consecutivo)

ACTIVIDAD 3

Unidad 3
La agencia de

promociones y ACTVIDIAD 1
SU
funcionamiento

Descripcion

Cuida tu orfografia, énfasis en los signos de
putnuacion. Incluye ilustraciones, conclusiones y
fuentes de consulta.

Investiga un caso prdactico en donde no se haya
respetado uno o varios derechos de los
consumidores, puede ser una experiencia
personal, familiar o documentada por la revista
del consumidor, tienes que citar el caso, el o los
principios no respetados y cémo debes
solucionarlo mercadoldégicamente para no
perder a tu cliente.

Fundamenta tu respuesta y obviamente debes
ilustrarlo correctamente. Cuida tu ortografia,
énfasis en los signos de puntuacion.

Consulta la pdagina
https://www.amapro.com.mx/ e investiga qué es
lo que hace, a qué se dedica, y describe los
aspectos mds importantes que hayas consultado
para la industria promocional en México.

Tu participacion debe presentar un contenido
preciso y claro. De igual forma, los comentarios
deberdn ser significativos, cordiales y respetuosos,
Incluye ilustracicones y cuida tu ortografia vy
redaccion.

Bibliografia
sugerida

Valor
(enteros)

1.30

1.30


https://www.amapro.com.mx/

Unidad N° Actividad
(consecutivo)

ACTVIDAD 2

ACTIVIDAD 3

Unidad 4
Comportamiento

del consumidory  ACTIVIDAD 1

Descripcion

Denfro de la misma pdgina de la AMAPRO
https://www.amapro.com.mx/
Investiga a una agencia certificada a la misma y

consulta todos los servicios que trabaja u ofrece
para las industrias o empresa que la contrate.

Tu participacidon debe presentar un contenido
preciso y claro. De igual forma, los comentarios
deberdn ser significativos, cordiales y respetuosos,
Incluye ilustracicones y cuida tu ortografia vy
redaccion.

De la misma agencia que consultaste, elige un
servicio que te llame la atenciéon, investiga vy
profundiza en qué consiste el mismo, no olvides
ilustrarlo  y  fundamentar tus fuentes de
investigacion.

Tu participacion debe presentar un contenido
preciso y claro. De igual forma, los comentarios
deberdn ser significativos, cordiales y respetuosos,
Incluye ilustracicones y cuida tu ortografia vy
redaccion.

En redes semdnticas organiza la informacién del
capitulo 4 (COMPORTAMIENTO DEL

De

Bibliografia
sugerida

la Garza, M.

(2004). Promociéon

de

ventas.

Valor
(enteros)

1.30

1.30

1.30


https://www.amapro.com.mx/

Unidad

la promocidn de
ventas

N° Actividad
(consecutivo)

ACTIVIDAD 2

Descripcion

CONSUMIDOR Y LA PROMOCION DE VENTAS) del
libro de texto (Mario de la Garza) Pag. 35 a 49.

En un grafo o red semdntica los elementos
semdnticos se representan por nodos. Dos
elementos semdnticos entre los que se admite se
da la relacion semdntica que representa la red,
estardn unidos mediante una linea, flecha o
enlace o arista. Cierto tipo de relaciones no
simétricas requieren grafos dirigidos que usan
flechas en lugar de lineas.

Debes abarcar todos los subtemas para realizar la
actividad. Cuida tu ortografia, énfasis en los
signos de punfuacion. Incluye ilustraciones,
conclusiones y fuentes de consulta.

Resolver todas las preguntas de la seccion
“NAVEGACION EN EL CIBERESPEACIO” del libro de
texto (Mario de la Garza). Pag. 50.

Tu participacion debe presentar un contenido
preciso y claro. De igual forma, los comentarios
deberdn ser significativos, cordiales y respetuosos,
Incluye ilustracicones y cuida tu ortografia y
redaccion.

Bibliografia Valor
sugerida (enteros)
Estrategias
mercadoldgicas
de corto plazo.
México. CECSA.

De la Garza, M. 130
(2004). Promociéon

de ventas.
Estrategias
mercadologicas

de corto plazo.
México. CECSA.



Unidad

Unidad 5
Técnicas de

promocion de
ventas

Unidad 6
Promociones del
distribuidor

N° Actividad
(consecutivo)

ACTIVIDAD 1

ACTIVIDAD 2

ACTIVIDAD 1

Descripcion

Investiga las diferentes técnicas de promocion de
ventas en la etapa de introducciéon y crecimiento
del libro de texto (José Luis Chong). Pag. 45 a 93.

Tu participacion debe presentar un contenido
preciso y claro. De igual forma, los comentarios
deberdn ser significativos, cordiales y respetuosos,
Incluye ilustracicones y cuida tu ortografia vy
redaccion.

llustra ejemplos de las diferentes técnicas de
promocion de ventas en la etapa de madurez y
saturacion

(José Luis Chong). Pag. 95 a 143.

Tu participacidon debe presentar un contenido
preciso y claro. De igual forma, los comentarios
deberdn ser significativos, cordiales y respetuosos.
Cuida tu ortografia y redaccion.

En cuadros comparativos lee y organiza la
informacién correspondiente  al capitulo 5
(INTRODUCCION A LAS TECNICAS DE
PROMOCION DE VENTAS) del libro de texto (Mario
de la Garza) Pag. 51 a 59.

Un cuadro comparativo es un instrumento de
estudio basado en el aprendizaje visual, que
ordena y compara informaciéon sobre de alguna

Bibliografia
sugerida
Chong, J.L. (2009).
Promocion de

ventas.
Herramienta
bdsica de
marketing
intfegral.  Buenos

Aires. Granica.

Chong, J.L. (2009).

Promocion de
ventas.
Herramienta
bdsica de
marketing

integral.  Buenos

Aires. Granica.

De la Garza, M.
(2004). Promocion
de ventas.
Estrategias
mercadoldgicas
de corto plazo.
México. CECSA.

Valor
(enteros)

1.30

1.30

1.30



Unidad N° Actividad
(consecutivo)
ACTIVIDAD 2
Unidad 7
Promociones del
fabricante ACTIVIDAD 1

Descripcion

materia. Es importante saber como elaborar un
cuadro comparativo, pues este brinda a quien lo
lee una vision logica y esquemdtica del
contenido.

Debes abarcar todos los subtemas para realizar la
actividad. Cuida tu ortografia, énfasis en los
signos de puntuacion. Incluye ilustraciones,
conclusiones y fuentes de consulta.

Resuelve todas las preguntas de la seccion
“ACTIVIDADES" del libro de texto (Mario de la
Garza) Pag. 60.

Tu participacion debe presentar un contenido
preciso y claro. De igual forma, los comentarios
deberdn ser significativos, cordiales y respetuosos,
Incluye ilustracicones y cuida tu ortografia vy
redaccion.

En cuadros sindpticos conceptualiza todas las
promociones dirigidas por el fabricante a los
infermediarios del capitulo 6 (TIPOS DE
ACTIVIDADES PROMOCIONALES PARA LOS
INTERMEDIARIOS) del libro de texto (Mario de la
Garza) Pdag. 61 a 70.

Bibliografia Valor

sugerida (enteros)

De la Garza, M. 1.30
(2004). Promociéon

de ventas.
Estrategias
mercadoldgicas

de corto plazo.

México. CECSA.

De la Garza, M. 1.30
(2004). Promocion

de ventas.
Estrategias
mercadoldgicas

de corto plazo.

México. CECSA.



Unidad N° Actividad
(consecutivo)
ACTIVIDAD 2
Unidad 8
Promociones
hacia el ACTIVIDAD 1

consumidor

Descripcion

Un cuadro sindptico es una representacion
grafica de ideas o conceptos. Se puede hacer un
cuadro sindptico sobre algun tema especifico
que se quiere analizar de manera acotada,
ufiizando  palabras clave recuadradas vy
conectadas mediante lineas y conectores.
Grdficamente es como un darbol: comienza con
una palabra inicial de la cual surgen varias ofras.

Debes abarcar todos los subtemas para realizar la
actividad. Cuida tu ortografia, énfasis en los
signos de puntuacion. Incluye ilustraciones,
conclusiones y fuentes de consulta.

Resuelve todas las preguntas de la seccion
“ACTIVIDADES"” del libro de texto (Mario de la
Garza) Pag. 71.

Tu participacion debe presentar un contenido
preciso y claro. De igual forma, los comentarios
deberdn ser significativos, cordiales y respetuosos,
Incluye ilustracicones y cuida tu ortografia vy
redaccion.

Realizar una resena con la informacién del
capitulo 3 (TIPOS DE PROMOCION HACIA EL
CONSUMIDOR) del libro de texto (José Luis
Chong). Pag. 31 a 43.

Bibliografia Valor
sugerida (enteros)
De la Garza, M. 1.30

(2004). Promocion
de ventas.
Estrategias
mercadoldgicas
de corto plazo.
México. CECSA.

Chong, J.L. (2009).
Promocion de
ventas.
Herramienta



Unidad

ACTIVIDAD
COLABORATIVA

Unidad ¢
La promocion de
ventas en

N° Actividad
(consecutivo)

ACTIVIDAD 2

ACTIVIDAD 1

Descripcion

Una resena es un escrito breve y conciso en el
cual se realiza un examen o critica de una obra o
acontecimiento reciente para darlo a conocer al
publico. La palabra, como tal, deriva del verbo
resenar, que a su vez proviene del lafin resignare,
que significa 'tomar nota', 'escribir' o '‘apuntar'.

Tu participacion debe presentar un contenido
preciso, claro, ben redactado y coherente. De
igual forma, los comentarios deberdn ser
significativos, cordiales y respetuosos, Incluye
ilustracicones y cuida tu ortografia y redaccion.
De todas las diferentes estrategias de promocion
de ventas que se indican durante el ciclo de vida
producto (TIPOS DE PROMOCION HACIA EL
CONSUMIDOR) del libro de texto (José Luis
Chong) Pag. 33; indica una estrategia que te
llame la atencion y explicalo en el foro general,
de manera que realices un comentario de la
estrategia de uno de tus companeros y la
retroalimentacion de uno o varios de fus
companeros.

Realiza un ensayo con informacion del capitulo 7
(LA PROMOCION DE VENTAS EN AUTOSERVICIOS Y

Bibliografia
sugerida
bdsica de

marketing
integral.  Buenos
Aires. Granica.

Chong, J.L. (2009).

Promocion de
ventas.
Herramienta
bdsica de
marketing

integral.  Buenos

Aires. Granica.

De la Garza, M.
(2004). Promocion
de ventas.

Valor
(enteros)

3.2

1.30



N° Actividad
(consecutivo)

Unidad

autoservicios y
merchandising

ACTIVIDAD 2

Unidad 10

Material POP ACTIVIDAD 1

Descripcion

MERCHANDISING) del libro de texto (Mario de la
Garza). Pag. 73 a 83.

El ensayo es un fipo de texto en prosa que
explora, analiza, interpreta o evalua un tema. Se
considera un género literario comprendido
dentro del género diddctico.

Tu participacion debe presentar un contenido
preciso, claro, bien redactado y coherente. De
igual forma, los comentarios deberdn ser
significativos, cordiales y respetuosos. Cuida tu
ortografia y redaccion.

Resuelve todas las preguntas de la seccion
“ACTIVIDADES"” del libro de texto (Mario de la
Garza) Pag. 84.

Tu participacion debe presentar un contenido
preciso y claro. De igual forma, los comentarios
deberdn ser significativos, cordiales y respetuosos,
Incluye ilustracicones y cuida tu ortografia vy
redaccion.

Investiga  los  fipos de  material  POP
Bidimensionales, Tridimensionales y de
Tecnologias. Es importante que cites la fuente.

Bibliografia Valor

sugerida (enteros)
Estrategias
mercadoldgicas
de corto plazo.

México. CECSA.

De la Garza, M.
(2004). Promocion
de ventas.
Estrategias
mercadoldgicas
de corto plazo.
México. CECSA.

1.30

1.30



Unidad N° Actividad
(consecutivo)

ACTIVIDAD 2
Unidad 11
Tipos de ACTIVIDAD 1
actividades

promocionales

Descripcion

Tu participacidon debe presentar un contenido
preciso y claro. De igual forma, los comentarios
deberdn ser significativos, cordiales y respetuosos,
Incluye ilustracicones y cuida tu ortografia vy
redaccion.

De las categorias anteriores escoge 5 fipos de
material POP y explicalos con su debida
ilustracion, citando la fuente.

Tu participacion debe presentar un contenido
preciso y claro. De igual forma, los comentarios
deberdn ser significativos, cordiales y respetuosos,
Incluye ilustracicones y cuida tu ortografia vy
redaccion.

En un organizador grdfico de constelacion de
palabras, indica los temas del capitulo 8 (TIPOS DE
ATIVIDADES PROMOCIONALES) del libro de texto
(Mario de la Garza) Pag. 87 a 107.

Una constelacion de palabras consiste en un
conjunto de ideas o palabras agrupadas que se
relacionan con el tema central que se piensa
abordar.

Debes abarcar todos los subtemas para realizar la
actividad. Cuida tu ortografia, énfasis en los

Bibliografia Valor
sugerida (enteros)
1.30
De la Garza, M. 1.30
(2004). Promocion
de ventas.

Estrategias
mercadoldgicas
de corto plazo.
México. CECSA.



Unidad N° Actividad
(consecutivo)
ACTIVIDAD 2
Unidad 12
Actividades
promocionales ACTIVIDAD 1

para productos
industriales y
servicios

Descripcion

signos de puntuacion. Escribe conclusiones e
indica y fuentes de consulta.

Resolver toda la seccion “NAVEGACION EN EL
CIBERESPACIO" del libro de texto (Mario de la
Garza). Pag. 108.

Tu participacidon debe presentar un contenido
preciso y claro. De igual forma, los comentarios
deberdn ser significativos, cordiales y respetuosos,
Incluye ilustracicones y cuida tu ortografia vy
redaccion.

Mediante un organizador grdfico de telaranas,
lee y organiza la informacion del capitulo 9

(ACTIVIDADES PROMOCIONALES PARA
PRODUCTOS INDUSTRIALES Y SERVICIOS) del libro
de texto (Mario de la Garza) Pag. 111 a 119.

Se utilizan para mostrar la relacion entre una
categoria, la cual se coloca en el centro de la
telarana, y otras que se colocan a su alrededor.
Tanto la categoria principal como las secundarias
intferactuan entre si, formando una telarana.

Las telaranas se diferencian de los mapas
conceptuales porque son muy esquemdticas, sin
recurrir a conectores para facilitar su lectura en

Bibliografia
sugerida

De la Garza, M.
(2004). Promocion
de ventas.
Estrategias
mercadoldgicas
de corto plazo.
México. CECSA.

De la Garza, M.
(2004). Promocion
de ventas.
Estrategias
mercadoldgicas
de corto plazo.
México. CECSA.

Valor
(enteros)

1.30

1.30



Unidad N° Actividad

(consecutivo)

ACTIVIDAD 2

Unidad 13
Patrocinios

ACTIVIDAD 1

Descripcion

voz alta. También son diferentes de los mapas de
ideas porque en las telaranas si hay jerarquia.

Debes abarcar todos los subtemas para realizar la
actividad. Cuida tu ortografia, énfasis en los signos
de puntuacion. Incluye ilustraciones,
conclusiones e indica fuentes de consulta.
Resolver Unicamente la seccion “ACTIVIDADES A
REALIZAR"” del libro de texto (Mario de la Garza)
Pag. 120.

Tu participacion debe presentar un contenido
preciso y claro. De igual forma, los comentarios
deberdn ser significativos, cordiales y respetuosos,
Incluye ilustracicones y cuida tu ortografia vy
redaccion.

Realiza un resumen del capitulo 10
(PATROCINIOS) del libro de texto (Mario de la
Garza). Pag. 123 a 128.

El resumen es un escrito que sintetiza las ideas
principales de un texto. Su propdsito es informar,
no emitir opiniones, juicios e interpretaciones. La
extension del resumen puede variar, pero no suele
pasar el 25 % de la extension del original.

Bibliografia Valor

sugerida (enteros)

De la Garza, M.
(2004). Promocion
de ventas.
Estrategias
mercadoldgicas
de corto plazo.
México. CECSA.

1.30

De la Garza, M.
(2004). Promocion
de ventas.
Estrategias
mercadoldgicas
de corto plazo.
México. CECSA.

1.30



Unidad N° Actividad
(consecutivo)
ACTIVIDAD 2
Unidad 14
Promocidon ACTIVIDAD 1

internacional

Descripcion

Debe ser completo, bien redactado, coherente,
sin faltas de ortogrfia, énfasis en los signos de
puntuacion. Incluye ilustraciones, conclusiones y
fuentes de consulta.

Resolver Unicamente la seccion “NAVEGACION
EN EL CIBERESPACIO" del libro de texto (Mario de
la Garza) Pag. 128.

Tu participacidon debe presentar un contenido
preciso y claro. De igual forma, los comentarios
deberdn ser significativos, cordiales y respetuosos,
Incluye ilustracicones y cuida tu ortografia vy
redaccion.

Realiza un resumen del capitulo 13 (PROMOCION
INTERNACIONAL) del libro de texto (Mario de la
Garza). Pag. 139 A 143.

El resumen es un escrito que sintetiza las ideas
principales de un texto. Su propdsito es informar,
no emitir opiniones, juicios e interpretaciones. La
extension del resumen puede variar, pero no suele
pasar el 25 % de la extension del original.

Debe ser completo, bien redactado, coherente,
sin faltas de ortogrfia, énfasis en los signos de

Bibliografia
sugerida

De la Garza, M.
(2004). Promocion
de ventas.
Estrategias
mercadoldgicas
de corto plazo.
México. CECSA.

De la Garza, M.
(2004). Promocion
de ventas.
Estrategias
mercadoldgicas
de corto plazo.
México. CECSA.

Valor
(enteros)

1.30

1.30



Unidad N° Actividad
(consecutivo)
ACTIVIDAD 2
Unidad 15
Envase ACTIVIDAD 1
(empaque)

promocional

Descripcion

puntuacion. Incluye ilustraciones, conclusiones y
fuentes de consulta.

Resolver Unicamente la seccion “ACTIVIDADES”
del libro de texto (Mario de la Garza) Pag. 143.

Tu participacion debe presentar un contenido
preciso y claro. De igual forma, los comentarios
deberdn ser significativos, cordiales y respetuosos,
Incluye ilustracicones y cuida tu ortografia vy
redaccion.

Realza un cuadro sindptico con informacion del
capitulo 14 (EMPAQUE PROMOCIONAL) del libro
de texto (Mario de la Garza). Pag. 145 a 154,

Un cuadro sindptico es una representacion
grdfica de ideas o conceptos. Se puede hacer un
cuadro sindptico sobre algun tema especifico
que se quiere anadlizar de manera acotada,
utilizando  palabras clave recuadradas vy
conectadas mediante lineas y conectores.
Grdficamente es como un drbol: comienza con
una palabra inicial de la cual surgen varias otras.

Debes abarcar todos los subtemas para realizar la
actividad. Cuida tu ortografia, énfasis en los

Bibliografia Valor

sugerida (enteros)

De la Garza, M. 1.30
(2004). Promocion
de ventas.
Estrategias
mercadoldgicas
de corto plazo.
México. CECSA.
De la Garza, M. 1.30
(2004). Promocion

de ventas.

Estrategias
mercadoldgicas

de corto plazo.

México. CECSA.



Unidad N° Actividad
(consecutivo)
ACTIVIDAD 2
Unidad 16
Planificacion de
las actividades
promocionales
ACTIVIDAD 1

Descripcion

signos de puntuaciéon. Incluye ilustraciones,
conclusiones y fuentes de consulta.

Resolver Unicamente la seccion “ACTIVIDADES”
del libro de texto (Mario de la Garza) Pag. 154 a

155.

Tu participacidon debe presentar un contenido
preciso y claro. De igual forma, los comentarios
deberdn ser significativos, cordiales y respetuosos,
Incluye ilustracicones y cuida tu ortografia vy
redaccion.

Mediante un diagrama jerdrquico organiza la
informacién del capitulo 15 (PLANIFICACION DE
LA ACTIVIDADES PROMOCIONALES) del libro de
texto (Mario de la Garza) Pag. 157 a 167.

Es un recurso grdfico que determina el flujo de
informacién de forma descendente y segun su
importancia. Es por eso que se hace necesario
tener a la mano todas las ideas anteriormente
para poder hacerlo a la perfeccion.

La estructura de un diagrama de esta naturaleza
se basa en colocar de arriba hacia abajo, por
orden de importancia y logica, los datos e
informacion.

Bibliografia Valor

sugerida (enteros)

De la Garza, M. 1.30
(2004). Promocion

de ventas.

Estrategias
mercadoldgicas

de corto plazo.

México. CECSA.

De la Garza, M. 1.30
(2004). Promocion

de ventas.

Estrategias
mercadoldgicas

de corto plazo.

México. CECSA.



Unidad N° Actividad

(consecutivo)

ACTIVIDAD 2
Unidad 17
Comunicacién e
implementacion ACTIVIDAD 1

de la campana
promocional

Descripcion

Debes abarcar todos los subtemas para realizar la
actividad. Cuida tu ortografia, énfasis en los signos
de puntuacion. Incluye ilustraciones, conclusiones
y fuentes de consulta.

Resolver Unicamente la seccidon “NAVEGACION
EN EL CIBERESPACIO” del libro de texto (Mario de
la Garza) Pag. 168.

Debes abarcar todos los subtemas para realizar la
actividad. Cuida tu ortografia, énfasis en los
signos de puntuacion. Incluye ilustraciones,
conclusiones y fuentes de consulta.

Realiza un resumen del capitulo 13 (PROMOCION
INTERNACIONAL) del libro de texto (Mario de la
Garza). Pag. 139 A 143.

El resumen es un escrito que sintetiza las ideas
principales de un texto. Su propdsito es informar,
no emitir opiniones, juicios e interpretaciones. La
extension del resumen puede variar, pero no suele
pasar el 25 % de la extension del original.

Debe ser completo, bien redactado, coherente,
sin faltas de ortogrfia, énfasis en los signos de
puntuacion. Incluye ilustraciones, conclusiones y
fuentes de consulta.

Bibliografia Valor

sugerida (enteros)

De la Garza, M. 1.30
(2004). Promocion

de ventas.

Estrategias
mercadoldgicas

de corto plazo.

México. CECSA.

De la Garza, M.
(2004). Promocion
de ventas.
Estrategias
mercadoldgicas
de corto plazo.
México. CECSA.

1.30



Unidad N° Actividad L. Bibliografia Valor
Descripcion

(consecutivo) sugerida (enteros)
ACTIVIDAD 2 Resolver Unicamente la seccion “ACTIVIDADES” De la Garza, M. 1.30
del libro de texto (Mario de la Garza) Pag. 143. (2004). Promocion
de ventas.

Tu participacion debe presentar un confenido  Estrategias

preciso y claro. De igual forma, los comentarios mercadoldgicas
deberdn ser significativos, cordiales y respetuosos,  de corto plazo.
Incluye ilustracicones y cuida tu ortografia y México. CECSA.

redaccion.
Ponderacion total de las actividades 50%

EXAMENES

De acuerdo con los lineamientos del modelo educativo, tienes tres periodos a lo largo del semestre para presentar tus examenes
parciales (consulta las fechas en el calendario de inscripcién a parciales y globales en el Portal SUAyED), tu decides el periodo en el que

los realizaras.
Para esta asignatura estdn programados de la siguiente manera:

Parciales: Deberas entregar las actividades de aprendizaje de las unidades implicadas en cada parcial, antes de que inicie el periodo
de aplicacidn. Es importante que te inscribas en cada periodo y cumplas con los lineamientos para su presentacion.

NUMERO UNIDADES VALOR
(que lo integran) (ndm. enteros)
1ro. 1,2,3,4,5 12.5



2do.
3ro.
4to.

6,7,8,9

10,11,12,13
14,15,16,17

12.5
12.5
12.5

Recuerda revisar el calendario de aplicacién de examenes en el portal del SUAYED y registrarte en el sistema EMA para poder presentar

los exdmenes.

e Global. Examen mas requisito

Valor examen Valor Apertura de requisito
requisito en plataforma
80 % 20 % 30 de mayo de 2022

PORCENTAJES DE EVALUACION Y ACREDITACION

Entrega de requisito
en plataforma

Del 01 al 3 de junio de 2020

Aplicacion de global

04 y del 06 al 10 de junio de 2022

Concepto
Actividades de aprendizaje
Actividades colaborativas
Exdmenes parciales
Otro
Total

FUNCIONES DEL ASESOR

Porcentajes
46.8 %
3.2%

50 %

XX %
100 %

Por ser una modalidad abierta, tu asesor:



1. Serdtu apoyo y guia de manera presencial para la resolucién de dudas y desarrollo de las actividades; asi mismo, por la mensajeria
de la plataforma educativa para dudas concretas.

2. Calificara y retroalimentara tus actividades de aprendizaje en plataforma educativa en un lapso no mayor a una semana después de
la entrega.

3. Te recomendard recursos didacticos adicionales para ampliar tu conocimiento. No es su obligacidn facilitarte: copias, archivos
digitales o proporcionarte ligas directas de la BIDI.
4. Enviara tu calificacidn al finalizar el semestre de manera personalizada.

DATOS DEL ASESOR O GRUPO DE ASESORES

Juan Carlos Chavez Bermudez jchavez@docencia.fca.unam.mx
Ensefiar no es trangferir conocirmiento, sino crear las pasibilidades para su propia produccion o construccion
Paulo Freire




